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地方創生関係交付金対象事業に係る外部検証結果 

【事業実施年度：令和４年度】 

 

1．やまがたが育んできた文化や資源を活用した関係人口深化事業［ブランド戦略課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

アプリの利用回数など、各指標が目標を大きく上回っており、KPI達成に有効だったと判断する。 

山形の文化を守り継承していくこと、人口減少をくい止めることのためには、未来を担う若い世

代の人々が鍵を握っていると思う。山形市民はもちろんのこと外国人を含む山形市民以外の若い

人々にも、アプリという身近なコンテンツにより、山形市に興味を持ち、山形について知ってもら

う方法で事業を展開したことは素晴らしいことである。今後もこの事業を通じて国内外に山形市や

山形県のファンがますます増えていくことを期待している。 

なお、山形まるごとマラソン大会の参加者などへも本事業の PR をしてはどうかという意見もあ

る。 

 

2．SUKSK（スクスク）生活定着推進事業―健康医療先進都市の実現に向けて―［健康増進課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

コロナの影響もあり、指標②の歩行者通行量は伸び悩んだものの、それ以外の指標は目標を上回

っており総じて KPI 達成に有効だったと判断する。 

健康医療先進都市として、医療の充実だけではなく、まずは市民の健康「未病」に着目し、抵抗

感のない「歩く」というところから事業を展開したのは、身近で実行のしやすさを感じる。今後は

さらにより多くの市民に本事業を知ってもらえるよう周知徹底していただきたい。なお、ウオーキ

ングイベントなどの実施の際にインストラクターを付けることも本事業実施に効果的だと思う。 
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3．（仮称）やまがたクリエイティブシティセンター「Ｑ１」整備事業［文化創造都市課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

 歴史的な文化遺産である旧山形市立第一小学校校舎をおしゃれな空間にリノベーションし、山形

市民に身近な、そして観光施設としても価値のある形で活用されていることは素晴らしい。今年度

にはテナントの利用が 100％になる見込であり、マルシェに多数の来場者が参加しているのもよく

見かけており、地方創生に有効活用されていることがよくわかる。今後さらに賑やかな場所になる

よう魅力ある企画が実行されていくことを望む。 

 

4．クリエイティブプラットフォーム形成事業［文化創造都市課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

 ほとんどの指標で目標値を上回っており、 KPI 達成に有効だったと判断する。 

児童が学ぶ学校の隣に、クリエイティブな人材が集い、新しい事業を生み出して「場」を作った

のは素晴らしい発想である。山形市でビジネスをすることを夢に掲げる子供達がどんどん出てくる

ような人材育成プログラムを実施していただきたい。なお、就活中の学生と地元企業のマッチング

は必ずしも容易なことではないと思うが、今後もマッチングを根気よく進めていただきたい。 

 

5．介護発！魅力ある職場づくりによる YAMAGATA発展プロジェクト［長寿支援課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

介護現場でカスタマーハラスメントを予防するには、行政と事業者が共通認識を持ち、統一の基

準を設けるなど、マニュアル作成はその点で有効だと思う。 

介護業界の人材不足は全国的にも深刻な問題であるが、この問題について、募集のみでは人材確

保は困難なため「離職者を減らすにはどうするか」に着目し事業を展開したところは、将来的に問

題を解決する鍵であることを感じた。施設従業者の給与を含む待遇改善に向けて、時間をかけてで

もぜひ目標を達成していただきたい。 
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６．子や孫の代まで元気な山形を遺す産業再生計画［産業政策課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

コロナの影響もあり、売上向上等の具体的な成果を上げるまでには困難な部分もあるが、相談件

数の伸びやメディアの関心の高まりなど、成果は上がりつつあると思う。 

山形市民はなかなか「発展すること、向上すること」に思い切って踏み出せないタイプが多いよ

うに思うが、そうした市民に寄り添い、一緒になって夢を叶えるような事業を展開したことはとて

も素晴らしいと思う。成果がより多く出るように、Y－biz 利用者による成功例等を広く発信し、農

業をはじめ、多くの産業が参加することを望む。 

また、山形の主要産業であり、今後外国への輸出で成長し、地域経済をリードしてくれると期待

される農業も含めて産業再生計画を構築していただきたい。 

 

７．新「世界の蔵王」プロジェクト［観光戦略課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

コロナのため、一年遅れではあったが、無事に第 6 回「山の日」全国大会を開催することができ

た。これだけをもってしても、KPI 達成に有効であったと判断するが、アフターコロナで一気に人

が動きだした昨今、各事業の実績が今後上がるのは間違いないと思う。樹氷問題を解決する植林事

業も、ツアーの一環にするなど、皆で蔵王を育てながら、日本はもとより世界へも蔵王の素晴らし

さを PR してほしい。山の木の立ち枯れ問題なども各団体や各メディアが取りあげてきており、山

への市民の関心は「山の日」全国大会を契機に高まってきていると思う。 

 

８．山形連携中枢都市圏 DMO 構築による広域観光促進事業［観光戦略課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

ほとんどの指標で目標値を上回っており、 KPI 達成に有効だったと判断する。 

山形市の観光にこだわるのではなく、広い視点で事業を展開することは、ツアー利用者ニーズに

もマッチしていて、来訪者数のさらなる増加と山形の魅力発信効果が望めると確信する。アフター

コロナで、今後の実績値が上がることを期待する。 
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９．東北六都市連携による伝統的夏祭りを活用した交流人口拡大プロジェクト［観光戦略課］ 

＜外部検証委員の評価総括＞ 

 重要業績評価指標（KPI）達成に有効であった。 

 

コロナの中で一定の成果を上げられていると思う。Web サイトの利用で、これからの時代に合っ

た方法での PR の実施は着眼点が素晴らしいと思うが、アフターコロナで、観光客が多く動きだす

ので、是非ブラッシュアップして、より若い人たちにも PR できる Web 活用を期待する。観光イベ

ントや観光地のネットワーク化が東北全体の観光客誘致に大いに効果があると考えうるので、今後

ともこの事業を継続していただきたい。 
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（健康増進課）
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（文化創造都市課）



       

      

      

     

      

     

      

     

          

          

4
（文化創造都市課）
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（長寿支援課）



            

           

                  

                        

                

      

          

 

 

          

6
（産業政策課）
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（観光戦略課）
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（観光戦略課）
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（観光戦略課）


